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podziatami

Cztery konkurujace ze soba firmy
przezsiedem dni zyly pod jednym szyldem.
I co to bylo za zycie!

MAGDALENA ZAKOWSKA, MEDIOLAN

WYBORCZA.PL/DF

ydzien Designu w Mediolanie
to najwieksze targi wnetrzarskie
nawiecie. Nieobecni tutaj nie
maja prawa glosu. W tym roku
z okazji 50. edycji, a takze 150.
rocznicy zjednoczenia Wloch,
impreza miata jeszcze wickszy
rozmach niz zwykle i rozlala sie
na cate miasto. Ponad 2.5 tys. wystaweow na prze-
strzeni 200 tys. m kw. i ponad 300 tys. zwiedza-
Jjacych.

Organizatorzy cheieli pokaza¢, ze ten seg-
ment przemyslu kryzys majuz zasoba. W Trien-
nale Design Museum trwa wystawa slynnego Al-
berto Alessiego, ktory pokazuje wlasne wersje
najstynniejszych wloskich mebli w historii.
W dzielnicach Tortona, Ventura Lambrate i Por-
ta Romana otwarto setkd wystaw, showroomow
1galerii. We wloskich gazetach duzo o wielkim
nieobecnym - Chinach. To dzi$ najwickszy eks-
porter mebli na $wiecie. I najtanszy. Zagraza
wszystkim obecnym na targach wystawcom
i wszyscy pilnie sie mu przygladaja.

W punkcie informacyjnym targéw w centrum
miasta poznaje dwie bizneswoman z Libanu. Za-
bieraja mnie pod Mediolan na teren wystawo-
wy, w drodze rozmawiamy o sytuacji na Bliskim
Wschodzie i kryzysie. - Mamy najwickszy sklep
oswietleniowy w Bejrucie - opowiadaja. - Pod-
czas tych szesciu dni w Mediolanie podpisuje-
my kontrakty na dostawy na caly rok. Ale tym
razem polowe czasu tracimy na tlumaczenie, ze
Liban to nie Libia, Ze unasjest spokojnieijestes-
my wiarygodnymi partnerami. Kryzys? Dlanas
jeszcze sie nie skonczyl. Co prawda inwestuje-
myjuzmniej wiecej tyle, ile przed kryzysem, ale
weigz ograniczamy koszty podrézy. Latamy bu-
siness class, ale mieszkamy tylko w cztero-
gwiazdkowym hotelu!

Swoje stoiska maja w Mediolanie wszystkie naj-
wazniejsze marki meblarskie swiata. Ale nie tyl-
ko. Olbrzymim zainteresowaniem cieszy sie Sa-
lone Satellite, hala oddana do zagospodarowania
siedmiuset mlodym designerom. Tu zamiast
wszechobecnych na targach mebli biurowych - sto-
likimprezowy z kilkunastoma wysuwanymi pod-
stawkami na butelki i popielniczki. Zamiast rata-
nowych mebli ogrodowych - projekt ekologicz-
nego ogrodka o powierzchni 6 m kw. i designer-
skie domki dla ptakow. Zamiast szafek kuchen-
nych - stoisko na gazety przerobione na szklarnie
(,moznaw niej hodowaé bazylie i marihuane”
-opowiadaautor) albo akwarium dla rybek.

Globalne korporacje maja budzety porow-
nywalne z budzetami sredniej wielkosci panstw,
wielkie marki wydaja na reklame wigcej niz rza-
dy na promocje kultury za granica, trudno sie

Polskie stoisko na targach designu w Mediolanie:

Noti, Zieta (takze zielone krzesto z dmuchanej blachy). lker, Vox.
Wieszak na ubrania to projekt Young Balkan Designers
pokazany w hali Salone Satellite

Wiece] projektéw pokazanych na Tygodniu
Designu w Mediolanie na Wyborcza.pl
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wiee dziwi¢, Ze na mediolanskich targach prze-
plataja sig stoiska marek z wystawami narodo-
wymi. W tym samym pawilonie w Mediolanie
swoje stoiska ma Missoni Home i cztery polskie
marki pod wspolnym szyldem Young Creative
Poland: in Production. To pomyst dwéch kura-
torek polskiej wystawy, Miski Miller-Lovegrove
i Anki Pietrzyk-Simone. W zeszlym roku w Me-
diolanie pokazaly mlodych polskich designerow
pod szyldem Young Creative Poland. Tym razem
moznabylo obejrzec (i zaméwic) ich gotowe ko-
lekcje dla najwiekszych polskich meblarskich
marek. Renata Kalarus, Tomek Rygalik i Piotr
Kucheinski zaprojektowali meble Noti, Marta
Krupinska stworzyla fantastyczne szafkiibiur-
ka dla dziecii mlodziezy dla firmy Vox, Oskar
Zieta - juz znany i kochany w Mediolanie - po-
kazal nowe projekty dla swojej firmy Zieta Pro-
zessdesign, a za meble [ker odpowiadajg wspol-

Udato sie cos,

co Polakom udaje sie
rzadko. Konkurujace
firmy pokazaty sie
pod jednym szyldem

nie polski Kompott Studio i brytyjsko-niemiec-
ki duet WertelOberfell Platform.

W sumie nasza wystawa okazala sie potrdj-
nym sukcesem. Po pierwsze, przyciagala ludzi
(okrzykina widok krzesel Ziety: ,Polski Jeff
Koons!”)1 wzbudzila zainteresowanie (teksty
nin. w portalach Dezeen i Designboom). Po dru-
gie, udalto sie cos, co Polakom udaje sie rzadko
- porozumienie ponad podzialami. Na co dzien
konkurujgce ze soba marki spotkaly sie, doga-
daly i pokazaly razem pod jednym wspolnym
szyldem. Nie byloby tych sukcesdw, gdyby nie
kontakty i pozycja Miski Miller-Lovegrove (jest
zona slynnego brytyjskiego designera Rossa Lo-
vegrove). To dzieki niej, mimo tradycyjnie skrom-
nego budzetu, polskie stoisko znalazlo sie w jed-
nej z najchetniej odwiedzanych hal targow, a pol-
skie marki staly sie widoczne na tle ponad dwoch
tysiecy wystaweow. [ to jest trzeci sukces - suk-
ces [nstytutu Adama Mickiewicza, bo pozyskal
do promocji naszego designu najlepsza z moz-
liwych osob. DF



